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UNA PLATAFORMA DE
COMUNICACION EMPRESARIAL

Unidos es una plataforma de
comunicacion empresarial que
aporta diversos temas, generando
un canal informativo y de interés
permanente para todos.
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EL MEDIO SE ABRE

Damos espacio a todos los del San José,
profesionales, empresarios,
emprendedores y no solo a los ex
alumnos sino que se extiende a todos
los que de una u otra forma estan
vinculados, padres, hermanos, esposas
0 esposos, hijos e hijas con entrevistas,
articulos, referencias profesionales y
temas de alto interés para todos los
que componen la gran familia.
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EN NUMEROS

ANOSEN EL ENTREVISTADOS
MERCADO
EDICIONES SOCIOS
PUBLICADAS COMERCIALES
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INFLUENCIA

Exalumnos

Empresarios

Padres de familia
Dirigentes deportivos
Miembros del Rugby Club
Miembros de la
Cooperativa
Profesionales
independientes
Deportistas

Futbolistas

Rugbistas

Atletas

Profesores

Directores

Sacerdotes y catequistas
Alumnos

40,8%

MUJERES

59,2%

HOMBRES

38,4%

20A 34

51,8%

35A54

9,8%
5

ab4d

95,5%

NACIONAL

4,5%

EXTRANJERO
(USA,
ARGENTINA,
MEXICO,
ESPANA,
URUGUAY,
COLOMBIA,
PERU, CHILE,
BRASIL)

SECTOR

Finanzas y economia

Salud y ciencias medicas
ONG

Universidades

Marketing y comunicaciones
Bebidas

Tabaco

Gastronomia

Telefonia

Servicios profesionales
Tecnologia y software

Agro ganaderia

Industria

Bienes Raices

Construccion y arquitectura
Turismo

Vigilancia y seguridad
Seguros

Servicios de Aduana
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CONTENIDO 360 GLOBAL

El medio se adapta al cambio en los habitos de la
audiencia a través de su plataforma comunicacional.
La clave es un buen engagement entre las marcas y
los consumidores.

MULTICANAL

PORTAL DIGITAL CANALES DE UG
OV LA SOCIAL MEDIA PROFESIONALES

PERMANENTE

MESES DE 1 2 O
VIGENCIA DE SERVICIO CHARLAS CON
LA REVISTA DE MAILING PROFESIONALES
DIGITAL ANUAL

) @ 70,4 % DpEsDE SMARTPHONES
B| 29,3 % DESDE DESKTOP O TABLETS
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+917k 14k 1,65 +2k COMO LOGRAMOS EL ALCANCE

Impresiones anual  Lectores anual % CTR Lectores
(web+redes) (usuarios activos) mensual l
+400k +18k 37% +3k [ o
e A s Paginas vistas _ Tasa d-e, Suscriptores TRAFICO SEGUIDORES EN REDES SUSCRIPTORES
anuales interaccion A LA WEB SOCIALES AL MAILING
Lo multicanal permite que el contenido llegue a la audiencia
desde distintos puntos de contacto. La combinacion entre
buscadores, redes sociales y comunidad genera visibilidad
sostenida y lectura real durante todo el ano.
% APERTURA SEGUIDORES
MAILS
— - 44
B @ SUSCRIPTORES

L LI A i o)

- — o

4% 1] ==.-.-.--.-- .-.-— VISTAS O OOOO
: 3 -..II-.I-I.ll' ANUALES C O
' . I | :,1 J .-. ‘ % CTR

LECTORES

.
<<< ll||"|||l|| u MENSUAL
VISTAS I |I|I"I|In||||||||l"l|lu|I|II|

MENSUALES LECTORES ANUAL
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¢DE QUE MANERA ESTE PROYECTO
GENERA VALOR PARA LOS NEGOCIOS
Y A LOS PROFESIONALES?

NUEVAS

A AMPLIANDO EL

PORFOLIO DE
SERVICIOS

CONOCIENDO
NUEVOS
PROVEEDORES

INCREMENTANDO EL TRAFICO Pvd
EN LAS ACTIVIDADES
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LAS MARCAS PUEDEN ESTAR
PRESENTES EN DIVERSAS FORMAS

BANNERS

La presencia publicitaria para los
anunciantes en los banners del
sitio, son los vehiculos que
permiten la fijacion de las marcas,
asi como el vinculo a suempresa
mediante links a las mismas.

ENTREVISTAS

Publicamos mensualmente la
edicion digital de larevistaen la
cual las marcas conectan no solo a
través de espacios publicitarios
sino mediante entrevistasy
publinotas.

BRAND VOICE

Una de las estrategias de
marketing de contenido digital con
mayor impacto en la actualidad.
Un espacio exclusivo donde las
marcas tienen la posibilidad de
lograr el mayor desarrollo de sus
noticias.
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MAILING

La difusion de la marca crece
mediante el envio de mailing los
cuales, a través de una base de
datos dirigida, alcanzaala
audiencia deseada.

SOCIAL MEDIA

Contenidos comerciales que
permiten a los lectores conectarse
con las marcas éstas se amplifican
en las redes sociales

INTERACTIVIDAD

Todo el contenido publicitario
vincula a las marcas con sus
propias redes y portales
incrementando el traficoy
potenciando su estrategia de
marketing.
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CALENDA

ENERO A DICIEMBRE

REVISTA DIGITAL 12 publicaciones al afio, disponible la ulti e cada mes.
ENERO A DICIEM
LD L b . _ _
PR e 3!.V|genC|a, con el contenido actualizado en forma permanente.
ENERO A DICIEMBRE
g Presencia permanente en Linked In, Instagram, Facebook
MAILING ENERO A DICIEMBRE

Envios de mailing de noticias y actualizaciéon, frecuencia semanal




Santa Rosa 780 c/ Prof. Chavez
Asuncion, Paraguay

G +595981206 488 M asistencia@creamost.com.py
C +595981664 675 W www.creamosG.compy
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